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Komunikacija kao instrument politike



Šta želite da postignete?

Ciljevi: 

S = Specific           Specifičan/konkretan
M = Measurable    Merljiv
A = Attainable       Dostižan
R = Realistic         Realističan
T = Timely             Vremenski određen



 Koji alati će vam najviše koristiti?

 Da li komunikacija može da pomogne?

 Šta želite da postignete kampanjom?



Kampanja je proces koji se razlikuje od uobičajenog posla 
grupe/organizacije

Podrazumeva realizaciju posebnih zadataka u ograničenom vremenu ili 
prostoru

Prve kampanje su proistekle iz potrebe za organizovanjem sezonskih 
radova (berbe, žetve, nega useva), kada je trebalo postojećim ili 
pojačanim resursima rešiti važne probleme u relativno kratkom 
vremenu – što je zahtevalo posebne dogovore i koncentraciju snaga...

Termin se koristi i u vojnim strategijama

ŠTA JE KAMPANJA?



Političke kampanje
Reklamne kampanje
Kampanje za podizanje svesti javnosti
Kampanje javnog zastupanja
...

ŠTA JE KAMPANJA?



je kampanja za podizanje vidljivosti
problema i njegovog značaja uz informisanje i

edukovanje javnosti o temi i vršenje uticaja
na promenu stavova i
ponašanja kako bi se ostvarili
definisani zadaci i ciljevi.

KAMPANJA ZA PODIZANJE SVESTI



 Istraživanje dimenzija problema
 Istraživanje sopstvenih kapaciteta
 Kreiranje platforme, strategije i formulisanje

ciljeva i ciljnih grupa
 Pridobijanje šire podrške
 Informisanje i aktiviranje ciljnih grupa/javnosti

PROCES KREIRANJA KAMPANJE



Znanje – svest o postojanju problema

Želja – zamišljanje drugačije budućnosti

Veštine – svest o tome šta treba učiniti da bi se promena postigla

Optimizam – verovanje u uspeh

Facilitacija – resursi i infrastruktura podrške

Stimulacija – stalni stimulans koji promoviše akciju

Potpora – stalna komunikacija koja potvrđuje primarnu poruku

7 KORAKA KA DRUŠTVENOJ PROMENI



KOMPONENTE KAMPANJE

 Platforma i strategija uključujući komunikacionu strategiju
 Poruka
 Ciljna grupa (publika)
 Aktivnosti i organizacija



Pristupi i tehnike

 Lična komunikacija sa pojedincima/kama kroz sastanke, prezentacije, radionice i 
neformalne susrete (žurke, sportski turniri)

 Strukturisani edukativni programi koji mogu da se izvode u školama ili na mestima 
neformalnog okupljanja (radinice i slične obrazovne forme)
 Organizovanje izložbi i predstava koje na specifičan način predstavljaju sadržaj kampanja
 Štampani materijal (lifleti, brošure, posteri, bilbordi, stripovi)
 Audiovizuelni materijal (CD, DVD)
 Upotreba novih medija (internet prezentacije, Facebook, Youtube, Twitter, blogovi)
 Upotreba klasičnih medija (televizija, radio, štampa)
 Grass root aktivizam
 Grass top aktivizam (saradnja s poznatim ličnostima koje promovišu naše ideje)
 Strateško partnerstvo s drugim organizacijama i institucijama kroz proces 
umrežavanja
 Promocija i odnosi s medijima
 Formulisanje sadržaja za javno zastupanje i lobiranje 



JAVNO ZASTUPANJE

je proces podrške određenoj temi ili 
rešavanju problema koji uključuje serije 
političkih akcija koje sprovode građani/ke 
organizovano kako bi transformisali odnose 
moći u društvu.



KANALI KOMUNIKACIJE
• lični kontakti i razgovori
• pisma
• sastanci
• različiti javni skupovi (tribine, okrugli stolovi, javne rasprave, forumi)
• javne akcije (potpisivanje peticija, protesti)
• umetnički performansi (ulične predstave ili predstave, radionice)
• edukativni skupovi (radionice, prezentacije)
• plakati, leci, lifleti, brošure, bilbordi
• saopštenja za javnost
• konferencije za medije
• TV i radijski nastupi
• izjave i intervjui u štampanim medijima
• socijalni mediji



PRIMER 1

Primetili ste da je reka u vašoj zajednici veoma zagađena. 
Zagađenost utiče i na riblji fond, na kvalitet pijeće vode i ukupno 
zdravstveno stanje stanovnika/ca.
Organizujete akciju čišćenja reke u kojoj učestvuje 250 građana/ki iz 
vaše zajednice.

Da li je ovo aktivnost javnog zastupanja? 



U vašoj zajednici ima 180 romske dece koja nisu potpuno 
integrisana u obrazovni sistem. Sa školskim profesorima/kama koji 
se angažuju volonterski organizujete dodatnu nastavu s ciljem brže 
integracije dece.

Da li je ovo aktivnost javnog zastupanja? 

PRIMER 2



MISP IPA2008 Komunikacioni planovi – maj 2013.



PODRŽALI: VLADA RS, 
MINISTARSTVA I EU

a) Edukativni film o zaštiti životne sredine
b) 5 TV reklama i 11 radijskih reklama
c) 5 Billboardi/Posteri.



























NAJBOLJA KAMPANJA 2012:

 BITKA ZA BEBE
 BITKA ZA BEBE II
 BITKA ZA PORODILIŠTA
 ALATI
 FB

http://www.youtube.com/watch?v=jwvX6_ADq4U�
http://www.youtube.com/watch?v=P05PA7Sy6TA�
http://www.youtube.com/watch?v=7WIHEAm9AjM�
http://www.bitkazaporodilista.rs/code/navigate.php?Id=12�
https://www.facebook.com/pages/Bitka-za-bebe/185256468212467�
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